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OGOLNE WARUNKI
PRZYJMOWANIA ZLECEN NA EMISJE REKLAM DRUKOWANYCH

PRZYII;}CIE REKLAMY

Zamowienie reklamy powinno odby¢ sie¢ zleceniem pisemnym — mailowo lub na formularzu zaméwienia.
Zamoéwienia przyjmuje Dzial Reklamy i Marketingu.

Podanie pelnych danych firmowych, wskazanie osoby zlecajacej oraz danych kontaktowych jest konieczne do
przyjecia zlecenia.

Zlecajacy zobowigzany jest stosowac sie do terminarza zgloszen dostgpnego na stronie internetowej lub dostar-
czonego przez Dzial Reklamy i Marketingu.

Standartowo Zlecajacy wnosi przedplate na podstawie faktury pro-forma. W przypadkach nawigzanej dlugo-
trwalej wspolpracy mozna umawia¢ sie na ptatno$¢ po ustudze.

Konieczna jest konsultacja merytoryczna tresci reklamy przed zgtoszeniem do emisji.

USYTUOWANIE REKLAMY

Na stronach redakcyjnych umieszczamy reklamy na stronach 11-tej i dalszych, przy czym:
— wskazanie strony lub sgsiedztwa moze skutkowa¢ doplata,
- nie gwarantujemy zamieszczenia reklamy na stronach poczatkowych, tj 10-tej i wezesniejszych,
Jest to mozliwe w drodze negocjacji, najlepiej z odpowiednim wyprzedzeniem przed terminem wydawniczym.
Skutkuje to wynegocjowang doplata.

Na okladce - praktycznie na reklame catostronicowg dostepna jest II, III i IV strona okladki.

Na stronie ogloszeniowej — standartowo planuje si¢ 1 stron¢ ogloszeniowa, w przypadku zwiekszonej ilosci ogto-
szen moze by¢ przewidziana dodatkowa strona ogloszeniowa.

PROJEKT GRAFICZNY

Projekt reklamy moze by¢ dostarczony przez klienta nastepujaco:
o przystany do Redakgji na ptycie CD,
» przestany pocztg elektroniczng na adres:
marketing@niedziela.pl
lub
ogloszenia@niedziela.pl
o przestany laczem ftp:
nazwa hosta: ftp.niedziela.pl
uzytkownik: studio_graficzne
hasto: grafik
zaznaczy¢ tryb pasywny.

z jednoczesnym powiadomieniem mailowym o zamieszczeniu reklamy na ftp.
Projekt nalezy wykona¢ wg wymiaréw modulowych lub wg wymiaru uzgodnionego.
Nalezy to na biezgco uzgadniac przed ztozeniem reklamy.

Pozostale parametry grafiki:

» rozdzielczo$¢ 300 dpi

» kolorystyka CMYK

« fonty zamienione na krzywe

e plik jpg lub pdflub tif lub eps.



ARTYKULY SPONSOROWANE

Moga by¢ zamieszczone wg nastepujacych procedur:

1. Gotowy przygotowany przez klienta obszar edycyjny wg uzgodnionej z Redakcja kompozyciji,
lub

2. material dostarczony jest przez klienta w elementach,
np.: tekst w formacie Word, elementy graficzne i oddzielnie zdjecia JPG,
sktad wykonuje Redakcja i przedstawia klientowi do akceptacji.

Rozliczenie za artykul sponsorowany nastepuje wg takich samych zasad jak za reklame¢ modutows.

ODMOWA PRZYJECIA

Redakcja zastrzega sobie prawo odmowy emisji materialéw reklamowych przekazanych do publikacji, jezeli:

a) ich emisja bytaby sprzeczna z obowigzujacym prawem, warto$ciami etycznymi i religijnymi, dobrymi obyczaja-
mi, kierunkami programowymi pisma, w szczeg6lnosci mogla narazi¢ Redakcje na odpowiedzialno$¢ prawna.

b) podczas realizacji zlecen we wspolpracy miedzy Zlecajgcym a Redakejg zachodzg niepozadane zdarzenia takie
jak brak komunikacji, op6znienie w regulowaniu naleznosci itp.

c) zaplanowana zawarto$¢ numeru uniemozliwia zamieszczenie reklamy.

Redakcja zastrzega sobie takze prawo odmowy przyjecia materiatu reklamowego bez uzasadnienia.

Z ASTRZEZENIA

Redakcja nie przyjmuje odpowiedzialnosci za skutki wynikajgce z tresci zawartej w reklamie.



